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Mit weniger Klicks zu höheren Konversionsraten

Precious Users  
oder 

GEO/SEO/AEO/Machine Experience



Zwei Worte über mich

"Be yourself; everyone else is already taken.” 
— Oscar Wilde
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What the f**k is



LLM (Large Language Model)

LLM (Large Language Model) ist ein KI-Modell, das auf riesigen Textdatenmengen 
trainiert wurde, um menschliche Sprache zu verstehen und zu generieren.

Beispiele


GPT-4, Llama, 

Mistral



LLM (Large Language Model)



SEO (Search Engine Optimisation)

SEO (Search Engine Optimisation) ist der Prozess, Webseiten so zu optimieren, dass 
sie in den organischen (kostenlosen) Suchergebnissen von Suchmaschinen wie 
Google oder Bing besser ranken.

Ziel 

Mehr organischen Traffic 

und bessere Sichtbarkeit 

in den Suchergebnissen.



SEO (Search Engine Optimisation)



GEO (Generative Engine Optimisation)

Inhalte so optimieren, dass sie on KI-gestützten Suchmaschinen (wie z. B. Perplexity, 
Google’s AI Overviews oder Bing Copilot) besser verstanden und genutzt werden 
können.

Ziel 

Bessere Sichtbarkeit in KI-

generierten 

Suchergebnissen.



GEO (Generative Engine Optimisation)



AEO (Answer Engine Optimisation)

AEO (Answer Engine Optimization) ist die Optimierung von Inhalten, damit sie direkt 
als präzise Antwort in Antwortmaschinen (wie Google’s Featured Snippets, 
Sprachassistenten oder KI-Tools) erscheinen.

Ziel 

Sichtbarkeit in direkten 

Antworten statt nur in 

klassischen 

Suchergebnissen.



AEO (Answer Engine Optimisation)



MX (Machine Experience)

MX (Machine Experience) beschreibt die Nutzererfahrung von Maschinen – also wie 
gut KI-Systeme, Suchmaschinen oder automatisierte Tools Inhalte verstehen, 
verarbeiten und nutzen können.

Ziel 

Maschinen sollen Inhalte 

effizient und fehlerfrei 

verarbeiten können, um 

bessere Ergebnisse zu liefern.



Die Suche

"Die längste Reise beginnt  
mit dem ersten Schritt.” 
— Laotse



Potentielle Kunden

Åke Saga



Åke – Happy mit dem KI-Ergebnis

Åke

Ist mit dem KI-Ergebnis 
zufrieden.
Gelangt nie auf unsere 

Website.

Aktuell gehen belastbare 

Schätzungen davon aus, dass 

60 bis 70 Prozent aller 

Suchanfragen ohne Klick auf 

eine externe Website enden.



Saga – besucht unsere Website

Besucht unsere Website.


Möchte wahrscheinlich 

mehr erfahren.

Saga



Die Auffindbarkeit verbessern

"Der größte Raum der Welt ist der Raum für Verbesserungen." 
— Helmut Schmidt



GEO (Generative Engine Optimisation)

Die gute Nachricht 

Es gibt gute Technologie- 

unabhängige Tools, die 

dabei helfen.



GEO (Generative Engine Optimisation)

Inhalte für KI 

lesbar machen
Crawlbarkeit verbessern

Für Zitate 
optimieren



GEO (Generative Engine Optimisation)

Strukturierte FAQs 


(werden häufig von KI zur 

Generierung von 

Antworten verwendet)

Ausführliche Anleitungen  (z. B. „Wie repariert man ein Fahrrad?“)

Aktuelle Statistiken und Studien (KI bevorzugt aktuelle Daten)

Schema-Markup 

 (z. B. für Kochrezepte)



GEO (Generative Engine Optimisation)



Trash or Treasure

"Der Unterschied zwischen Müll und Schatz ist oft nur eine Frage der Perspektive." 
— Unknown



Precious User.



Wie können wir Saga glücklich machen?

Maßgeschneiderte 

Inhalte


(Halten Sie Ihr SEO-

Versprechen)

Recommendation Engine



Rek.ai





Recommendation Engine

Stellen Sie sich vor, es ist 

Montagmorgen um 7 Uhr und 

Sie besuchen die Website der 

Schule Ihres Kindes

Dieselbe Website.


Es ist Mittwoch, 12:30 Uhr und 

ein Kind ruft Seite mit seinem 

Smartphone auf.















Rek.ai

Mit dem Code “Skyliners 26” 

erhalten Sie einen Gratis-Monat 

und einen Gratis-Optimierungs-

Workshop mit Rek.ai
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Danke  
fürs Zuhören!



Quellen

"Quellenangaben sind wie eine Spur aus Brotkrumen, die es anderen ermöglicht, 
deinen Weg der Entdeckung nachzuvollziehen." 
— Anne Lamott



Artikel 

• It’s time to retire the term “user” (https://www.technologyreview.com/2024/04/19/1090872/ai-users-people-terms/) 

• Joost de Valk, FAQ schema died twice. The fix is FAQSection. (https://joost.blog/faq-schema-cycle/#content-and-
markup-are-different-things) 

• Zero Click Suchen: https://www.seo-suedwest.de/10239-anteil-der-zero-click-searches-bei-google-laut-studie-stark-
gestiegen.html 

Bilder 

• Schatzkarte: Patrick Fobian (https://unsplash.com/photos/a-drawing-of-a-map-on-a-piece-of-paper-y7hn9WYxK3s) 

• Edelsteine: Jacek Dylag (https://unsplash.com/photos/blue-stone-on-white-surface-agsdDgRW2Ps)

Quellen



Sonstige Fotos: Copyright Søren Schaffstein 

Bilder von Åke und Saga sind KI generiert mit Hilfe von Z-Image

Weitere Bilder




